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Lazada Livestream  Competition 2019

Lazada Livestream Competition 
2019 presents Beauty Ambassador
เป็นการแข่งขันส าหรับนักศึกษาทั่วประเทศ
ไทย เพื่อส่งเสริมใหน้ักศึกษาสามารถน าการ 
Livestream มาเป็นหนึ่งในเครื่องมือ
การตลาด ที่สามารถสร้างยอดขายได้จริง
ในโลกธุรกิจปัจจุบัน



สิ่งที่นักศึกษาได้รับจากการแข่งขัน

สามารถน าเครื่องมือการตลาดที่ทันสมัย
มาประยุกต์ใช้ได้ในชีวิตจริง ผ่านช่อง
ทางการ Livestream บนแอปพลิเคชั่น
Lazada

สร้างโอกาสการเรียนรู้

เส้นทางสู่
ความส าเรจ็

ประสบการณ์ที่ไม่เหมือนใคร

รางวัล

เงินรางวัลส าหรบัทีมชนะเลิศ 70,000 บาท
เงินรางวัลส าหรบัทีมรองชนะเลิศอนัดบั 1 จ านวน 30,000 บาท
เงินรางวัลส าหรบัทีมรองชนะเลศิอนัดบั 2 จ านวน 20,000 บาท
โอกาสรว่มงานกับ Lazada
- Internship และพนักงานประจ า
- Lazada Exclusive KOL ส าหรับการ Livestream

ผู้เข้าแข่งขันจะได้รับประสบการณ์การท างาน
จริงกับผู้ขายทาง Lazada และมีส่วนในการ
สร้างยอดขายจริงให้กับร้านค้า

เตรียมความพร้อมและเปิดโลกแห่งการเรียนรู้
เกี่ยวกับธุรกิจการขายของออนไลน์ ซึ่งก าลัง
ขยายตัวในตลาดทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศ



เกณฑ์การเข้าร่วมกิจกรรม

ผู้เข้าร่วมกิจกรรม Lazada Livestream Competition 2019 presents Beauty Ambassador

ปัจจุบันเป็น
นักศึกษาที่

ก าลังศึกษาอยู่
ในมหาวิทยาลัย
ประเทศไทย 

ผู้เข้าแข่งขัน
สามารถศึกษา
อยู่ในช้ันปีและ
คณะใดก็ได้

สร้างทีมการ
แข่งขันโดย 

สมาชิกจะต้อง
ไม่เกินทีมละ 3 

คน
(สามารถคละ
ชั้นปีและคณะ)

มีความชอบ
เรียนรู้สิ่งใหม่ 
สร้างสรรค์ และ
กล้าแสดงออก



รายละเอียดการแข่งขัน

รอบที่ 1

รอบที่ 2

Semi-Final 
Round

Final Round

วิดิโอความยาว 60 วินาที
ส่งวิดิโอความยาว 60 วินาทีเข้ามา แนะน าตัวพร้อมเลือกสินค้าหมวดหมู่สุขภาพและ
ความงามจาก Lazada มาเพื่อบอกสรรพคุณและประโยชน์ของสินค้า

Review สินค้าความยาว 3-5 นาทีพรอ้มส่งแผนการตลาด
• ทีมจะได้รับมอบหมายสินค้าจากผู้ขายเพื่อ Review พร้อมส่งแผนการตลาด

โดยคร่าวเพื่อช่วยผู้ขายแก้ปัญหาที่พบในปัจจุบัน
• โพสต์วิดิโอลง Facebookเพื่อให้เพื่อนช่วยกดไลค์และแชร์

Livestream จริงบนแอปพลเิคชัน่ Lazada
• ทีมที่ผ่านเข้ารอบจะต้อง Livestream จริงโดยสินค้าจะมาจากผู้ขาย
• ทีมจะสามารถ Livestream ได้สูงสุด 4 ครั้งภายในระยะเวลา 2 สัปดาห์ครึ่ง
• คะแนนจะถูกเก็บสะสม และทีมที่ได้รับคะแนนสูงสุด 10 ทีมผ่านเข้าสู่ Final 

Round

10 ทีมสุดทา้ยจะต้อง Livestream แข่งกนั ณ ช่วงเวลาเดยีวกนัในวันแคมเปญ ทีมที่
ได้รับการตอบรับจากผูช้มมากทีสุ่ด เป็นผูช้นะการแขง่ขนั

• ความสร้างสรรค์
• Content

• การสื่อสารผ่านวิดิโอสั้น
• การเชิญชวนลูกค้าซื้อสินค้า
• ยอดไลค์&แชร์บน Facebook
• ผู้ขายตัดสิน

• จ านวนผู้ชมสะสม
• จ านวนการตอบรับของผู้ชม
• คณะกรรมการตัดสิน

• จ านวนผู้ชมสะสม
• จ านวนการตอบรับของผู้ชม
• จ านวนคลิกของสินค้าในถุงช้อปปิ้ง
• ยอดขายที่มาจากการ Livestream

ขึ้นอยู่กับ
จ านวน
ผู้สมัคร

90

30

10

30
Orientation & Training: การเตรียมความพร้อมส าหรับการ Livestream สดบนแอปพลิเคชั่น Lazada โดยทีมงาน พร้อมเคล็ดลับดีๆในการท า content อย่างไรให้

น่าสนใจบน Livestream ไปกับ Beauty Blogger ชื่อดัง

รายละเอียดกิจกรรม การให้คะแนน จ านวน
ทีม



รอบที่ 1- Lazada Livestream Competition 2019 Beauty Ambassador 

รอบที่ 1
วิธีการ
• เข้าไปที่แอปพลิเคชั่น Lazada เพื่อเลือกสินค้าภายใต้หมวดหมู่สุขภาพและความ

งามมาในจ านวนไม่จ ากัดชิ้น
• อัดวิดิโอความยาวไม่เกิน 1 นาที (ในนามสกุล .mp4) น าเสนอสินค้าและชักชวนใน

สไตล์ของ “นักช้อปออนไลน์รุ่นใหม”่  

ส่งวดิโิอยงัไง?
• อัปโหลดไฟล์วิดิโอใน Google Drive และแนบลิ้งค์มาในฟอร์มตามลิ้งค์หรือสแกน 

QR Code
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSewZ3sn37FUQngNaYte_cxS
WbRDe_apF0I8XkvWMV_SDswvaw/viewform

หมายเหต:ุ ให้ตั้งชื่อไฟล์เป็นชื่อทีม ตัวอย่างเช่น TeamA.mp4

สร้างความสนใจให้คณะกรรมการ
โดยแนะน าตัว และ Review สินค้า
ผ่านวิดิโอความยาว 60 วินาที



รอบที่ 2- Lazada Livestream Competition 2019 Beauty Ambassador 

รอบที่ 2

สินค้าตามโจทย์ และแผนการตลาด
• ทีมท่ีผ่านเข้ารอบจะได้รับโจทย์การ Review จากกรรมการ
• ทีมจะต้องส่งแผนการตลาดเพื่อช่วยผู้ขายแก้ปัญหา (จ านวน 2 สไลด์เท่าน้ัน)
• วิดิโอจะต้องถูกโพสต์ลงใน Social Media พร้อมติดแฮชแทก 

#LazBeautyAmbassador
• ผู้ขาย 1 ร้านจะให้โจทย์กับ 3 ทีม และผู้ขายจะเลือกทีมที่ดีท่ีสุดเพื่อผ่านเข้ารอบ

ต่อไป

เกณฑก์ารให้คะแนน
• การสื่อสารผ่านวิดโิอ
• การเชิญชวนลูกค้าซื้อสินค้า
• ยอดไลค์&แชร์บน Facebook
• ผู้ขายตัดสิน

ทีมจะได้รับมอบหมายสินค้าตามที่
คณะกรรมการเลือกให้ และต้อง Review 
สินค้าในวิดิโอความยาว 3-5 นาที



การเตรียมความพร้อมสู่การ Livestream

การเตรยีมพรอ้มอปุกรณ์
• โทรศัพท์มือถือ
• ไมโครโฟน
• ขาต้ังกล้อง
• อื่นๆ

สภาพแวดลอ้มของสถานที่
• แบคกราวน์และแสง
• ความเร็วของ Internet

เคล็ดลบัการ Livestream อย่างผู้ชนะ
• เพิ่มผู้ชมของรายการอย่างไร
• ท าอย่างไรให้คนเข้ามาดู Livestream ของคุณ
• ขายสินค้าอย่างไรให้ลูกค้าอยากได้
• ขายสินค้าอย่างไรให้คนดูสนุกและมีส่วนร่วมไปพร้อม

กัน

เคล็ดลบัการขายของบน Lazada
• การใช้คูปองส่วนลด
• ท าอย่างไรให้สินค้าของคุณโดดเด่น

Orientation Day- Lazada Livestream Competition 2019 Beauty Ambassador 



Semi-Final Round

Semi Final Round- Lazada Livestream Competition 2019 Beauty Ambassador 

Livestream จริงบนแอปพลเิคชัน่ Lazada
• ทีมท่ีผ่านเข้ารอบจะต้อง Livestream จริงโดยสินค้าจะมาจากผู้ขายที่

ทีมไดร้ับ
• ทีมจะสามารถ Livestream ได้สูงสุด 4 ครั้งภายในระยะเวลา 2 

สัปดาห์ครึ่ง
• คะแนนจะถูกเก็บสะสม ทีมที่ได้รับคะแนนสูงสุด 10 ทีมผ่านเข้าสู่ Final 

Round
• ทีมจะต้องแชร์วิดิโอพร้อมติดแฮชแทก #LazBeautyAmbassador

#LazBeauty

เกณฑก์ารให้คะแนน
• จ านวนผู้ชมสะสม
• จ านวนการตอบรับของผู้ชม
• คณะกรรมการตัดสิน
• ยอดคนกดไลค&์แชร์บน Facebook



Final Round

Final Round- Lazada Livestream Competition 2019 Beauty Ambassador 

Livestream บนแอปพลเิคชั่น Lazada
• ทีมท่ีเข้ารอบ 10 ทีมสุดท้ายจะได้ไลฟ์พร้อมกันบนหน้าแคมเปญของ Lazada
• ทีมจะต้องแชร์วิดิโอพร้อมติดแฮชแทก #LazBeautyAmbassador

#LazBeauty
• ผู้ที่ได้รับการเขา้ชม ณ ช่วงเวลาเดียวกันมากที่สดุจะเป็นผูช้นะของรายการ 

เกณฑก์ารใหค้ะแนน
• จ านวนผู้ชมสะสม
• จ านวนการตอบรับของผู้ชม
• จ านวนสินค้าในถุงที่ถูกคลิก
• ยอดขายที่มาจากการ Livestream



Lazada Livestream Competition 2019 present Beauty 
Ambassador

เส้นทางสู่การเป็นผู้ชนะ

สมัครพร้อมส่งวิดิโอ

วันนี้
-

30 ม.ค.

ประกาศผู้เข้ารอบ 30 ทีม

2-8 ม.ค.

ORIENTATION
DAY

Semi-Final Round
การ Livestream จริงบน

แอปพลเิคชั่น Lazada ในเวลา 2 
สัปดาห์

Final Round!
LazBeauty KOL Live 

Campaign

12 ก.พ.
-

24 ก.พ.

ประกาศผู้เข้ารอบ 10 ทีมสุดท้าย

KPI:

25 ก.พ.
-

26 ก.พ.

แผนการตลาด ยอดผู้ติดตามที่
เพิ่มขึ้น

ของร้านค้า

ความสร้างสรรค์
ของ Content

+ + ยอดขายที่เพิ่มขึ้น
ของร้านค้า

+

24 ก.พ.
10 ก.พ. 11 ก.พ.

รอบที่ 2
- วิดิโอ 3-5 นาที
- แผนการตลาด มอบรางวลัส าหรบัผูช้นะงาน

Lazada Livestream
Competition 2019 present 

Beauty Ambassador

28 ก.พ.


